Plan komunikacji na rok 2016

Lp. | Metody komunikacji Osiagany wskaznik Wartos¢ Rok 2016
wskaznika
Planowany kwartat Planowane koszty

2. Artykuly na stronie internetowej Liczba wej$¢ na strong 3116 I, I, IV 0

LGR. internetowa z artykutem
4. Artykuty na profil LGR na portalu Liczba osob, ktore 185 11, 101, IV 0

spoleczno$ciowym. zobaczyly artykul
6. Prezentacja informacji podczas Liczba wydarzen/liczba 1/18 I1-1V 36,78 z

wydarzen na obszarze LGR. 0s6b uczestniczacych w

wydarzeniach

T Ankiety oceniajgce poziom Tlogé wypetnionych ankiet 20 v 0

zadowolenia z dzialan

informacyjnych doradczych.
8. Informacja i doradztwo w siedzibie | Liczba osob korzystajgca z 20 v 0 J

LGR. doradztwa
9. Kontakt poprzez profil LGR na Liczba 0sob 0 11, 110, IV 0

portalu spotecznosciowym.
10. | Kontakt poprzez rozmowg Liczba 0sob 68 1L, 11, IV 0

telefoniczng.
11. | Kontakt poprzez wiadomosci e-mail. | Liczba 0sob 100 11, II1, IV 0 J
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